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Introducao

A construcao deidentidade visual para institui¢oes que nao possuem fins lucrativos,
como cursos de universidades federais, é tao relevante quanto para outros setores do
mercado. De acordo com Kylander e Stone (2012), essas institui¢des também precisam
comunicar os seus objetivos e valores para os diversos publicos em seu entorno. Assim, este
artigo tem como objetivo apresentar parte do processo de branding da identidade visual do
curso de Design-Moda da UFC, que resultou na releitura da sua antiga logomarca. Para a
estruturacgao deste projeto, realizamos uma pesquisa de natureza qualitativa, partindo da
metodologia projetual de Wheeler (2012). Os resultados refletiram as principais ideias e

valores do curso e resultaram em aprovagao e implementagao.
Metodologia de criacao aplicada

No pilar principal dessa pesquisa, adotou-se a metodologia de criagao de Wheeler

(2012), utilizada na construcao de identidades visuais corporativas, descrevendo um
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processo de cinco fases bem delimitadas, apresentadas na Figura 1.

Figura 1 — Metodologia aplicada
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Fonte: os autores.

Na primeira etapa, de coleta e andlise de dados, compreendemos o universo do
curso Design-Moda. Para isso, realizamos uma entrevista semiestruturada com a atual
coordenagao do curso, a leitura de documentos e a analise de midias impressa e digital
nos veiculos da instituicao.

Com os dados coletados, partimos para a segunda etapa, de esclarecimento
da estratégia. Utilizando o briefing como ferramenta, elaboramos o conceito da nova
identidade visual do curso. Na terceira fase, que consiste no design de identidade,
aprofundamos o brainstorming iniciado na fase anterior, para gerar possiveis ideias de
conceitos e desenhos da nova identidade visual. Apds a geracao de alternativas, foi
selecionada uma ideia para o refinamento e elaboragao dos padrdes de projeto, como
cores, tipografia e simbolos.

Na penultima fase, criagdo de pontos de contato, foram elaborados itens e

aplicagdes basicas, como crachds e camisas, seguidos de materiais de comunicagdo

REVISTA MOV - ICA|UFC - N°4 - 2023.1



impressos e digitais, obedecendo a linguagem de produtos que despertem o interesse
do publico. Por fim, a ultima etapa, gestao de ativos, consistiu na validagao da nova
logomarca, que ocorreu com o langamento de um fashion film?®, nas redes sociais do curso,

apresentando a nova identidade.

Rebranding da identidade visual do curso de Design-Moda

Para a construgao da nova identidade visual, foram pautados os estudos sobre
rebranding, que possibilitam o desenvolvimento do redesign do logotipo. No processo,
foi utilizada a técnica de brainstorming, que posicionou o curso Design-Moda da UFC no
centro e, ao seu redor, acrescentou palavras que remetiam a algumas das suas principais
caracteristicas, tais como: criatividade, vestuario, modernidade e afetividade.

Para dar inicio ao processo de design da identidade, foi realizada a fase de geracao
de ideias, que consistiu na elaboragao de um painel visual, moodboard, com o intuito de
orientar melhor o processo criativo.

Figura 2 — Moodboard

agénciadebolso

Fonte: os autores.

* O video € parte do trabalho e segue a ele anexo.
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Esse painel serviu para facilitar a geragao de alternativas, fornecendo inspiracao
de base para o melhor desenvolvimento da assinatura visual. Apds a elabora¢ao do
moodboard, teve inicio a fase de geragao de alternativas, na qual se buscou manter a
estética visual pré-definida no painel de inspiragao, levando em consideragao as palavras
conceitos. Essas geragoes buscaram remeter em logotipo os valores e conceitos escolhidos

para apropriagao deste projeto.

Figura 3 — Geracgao de alternativas
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Todas as alternativas foram carregadas com a palavra “moda” como logotipo

Fonte: os autores.

principal e “design” como um complemento do bacharelado. Ter as duas nomenclaturas
na logomarca é de extrema importancia, uma vez que a proposta do projeto é criar um
sistema de identidade visual (SIV) que possa gerar a identificagao do curso. Além disso, a
proposta do SIV para o curso tem a inteng¢ao de ser moderna e poder auxiliar a transmitir
os conceitos definidos.

Na construgao da identidade visual, optou-se por priorizar o nome Design-

Moda, porém tendo como prioridade visual a palavra “moda”. A tipografia utilizada no
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descritivo principal é Pathway Gothic One. J& para o nome “design” é a Lexend Light. A

figura abaixo apresenta a assinatura principal em seu grid de construgao.

Figura 4 — Construcao da assinatura
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Fonte: os autores.

Na construgao ideal dessa assinatura, a letra “O” representa os percursos
criativos e afetivos, vivenciados no “ciclo” da graduagdo. Ja a letra “D”, escolhida
preferencialmente nessa tipografia, representa uma bolsa, ou seja, um item do vestuario.
A linha vertical, propositalmente, tem a inten¢ao de carregar o reconhecimento de um
dos melhores cursos do Brasil. Por fim, dentro dos conceitos pré-estabelecidos, as cores
presentes nessa identidade trazem a modernidade e jovialidade dos contemporaneos.

Como afirma Fascioni (2006), o elemento da tipografia € o tipo de letra que deve
transmitir a esséncia e os atributos da marca. A fonte Pathway Gothic On, principal
decodificador da assinatura visual, é 6tima para destacar o projeto. Além disso, ela pode
ser usada também para titulos e subtitulos. Ja a fonte escolhida para textos mais densos
e subtitulos, a Lexend, se adequa para leituras mais longas e possui um bom contraste

com o aspecto alongado e arredondado da Pathway Gothic On.
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Figura 5 — Tipografia escolhida

Ad O

Pathway Gothic One Lexend
ABCDEFGHIJKLMNOPQR ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWXYZabcdefghijk STUVWXY Zabcdefghijkim
Imnopqrstuvwxyz nopgrstuvwxyz

Fonte: os autores.

As cores representam um papel fundamental na construgao da identidade da
marca, sendo de extrema relevancia que o designer saiba designa-las corretamente,
considerando o seu significado cultural e as relagcdes de valores da marca. Segundo
Schmitt e Simonson (2000, p. 109), “a cor permeia a identidade corporativa e a marca”.

Segundo Dondis (2000, p. 64), “cada uma das cores tem inimeros significados
associativos e simbdlicos. Assim, a cor oferece um vocabuldrio enorme e de grande
utilidade para o alfabetismo visual”. Na figura abaixo, podemos observar as principais

cores da identidade visual do projeto.

Figura 6 — Paleta de cores

AZUL AMARELO ROSA BRANCO
#224BBB #FDCA20 #DC36B7 #FFFFFF

C:82 M:60 C:00 M:20 C:00 M:75 C:00 M:00
Y:00 K:27 Y:87 K:01 Y7 K:14 Y:00 K:00

Fonte: os autores.
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Para fazer esse paralelo da relagdo entre cores, sentimentos e o curso de Design-
Moda, seguindo o pensamento da Eva Heller (2013), as principais cores utilizadas nesse
sistema visual nos remetem a significados encontrados no curso: o azul faz referéncia a
amizade, a empatia, a honestidade e a todos os valores que tém a capacidade de perdurar,
ou seja, essa cor esta ligada diretamente com a afetividade presente no percurso dos
individuos; a cor amarela projeta muita alegria, positividade, diversao, otimismo, além
de ser o tom da criatividade, trazendo novas ideias e novas formas de ver o mundo; o
rosa simboliza a unido da forga e da inteligéncia, é cor da juventude e das emogdes e
traz vida. Além disso, essa cor lembra diferenciagao e inovagao, podendo despertar o
desejo dos consumidores de conhecer novos produtos e servigos; a cor branca transmite
sensacao de paz, simplicidade, seguranga, leveza, bondade e divindade. Para além
disso, a cor pode evidenciar igualdade, o que implica justi¢a e imparcialidade dentro do

proprio curso.

Aplicacoes basicas

As aplicagoes basicas foram desenvolvidas para serem utilizadas pelos diferentes

publicos do curso Design-Moda, como reforgo a sua identificagao, e foram projetadas de

acordo com as necessidades cotidianas desses publicos.
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Figura 7 — Aplicagoes

Cartao de visita Folha timbrada Cracha

Caderno A5

Fonte: os autores.

Consideracdes finais

Este projeto ¢ um exercicio de comunicacdo com carater social dentro do
universo da comunicagao visual, pois foi desenvolvido com a inten¢do de retribuir ao
curso de Design-Moda da UFC todos os anos de acolhimento, historias e aprendizagem
proporcionados aos individuos que ali se integraram. O curso é um espago de troca
de conhecimento muito importante para a comunidade académica que, através de suas
pesquisas, amplia horizontes para uma moda mais justa, criativa, consciente e com um
futuro melhor para a humanidade.

A investigacao se desenvolveu de modo a criar uma identidade visual do curso
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Design-Moda. Esperava-se que o produto fosse implementado de forma eficaz, para
auxiliar na coeréncia da comunicagao do curso, o que, de fato, acabou acontecendo.

As principais discussdes metodologicas se pautaram pelo pensamento de Wheeler
(2008). E importante ressaltar que o projeto teve algumas alteragdes cronoldgicas.
Algumas das etapas, como a do design de identidade e pesquisa de estratégias, foram
feitas simultaneamente, com a aplicagao da técnica de brainstorming.

Uma observagao relevante diz respeito a dificuldade de encontrar e obter
informagOes de referéncias de identidade visual de cursos de outras institui¢des do
Brasil. Atribuiu-se esse obstaculo a nao utilizagdo de uma comunicagao coerente para os
cursos, como por exemplo o proprio objeto de estudo, o curso de Design-Moda. Nesse
caso, foi necessdrio observar outras marcas, fora os cursos, para instigar a criagao do
novo SIV.

Finalmente, entende-se que este artigo podera contribuir de forma efetiva para
o curso, com sua grande relevancia dentre as produgoes de comunicagao visual. Trata-
se de um recorte de um trabalho de conclusdo de curso aprovado no final de 2022, ja
implementado e cuja integra encontra-se na Biblioteca Universitaria da UFC e pode
ser consultada em qualquer tempo. Ressalta-se que este é, em sua esséncia, um projeto
de harmonia entre o saber tedrico, a criagao criativa e o funcionalismo profissional e

académico.

REVISTA MOV - ICA|UFC - N°4 - 2023.1



REFERENCIAS E RECOMENDACOES DE LEITURA

ELLER, Eva. A Psicologia das Cores: Como as cores afetam a emogao e a razao. Sao Paulo:
Editora Gustavo Gili, 2013.

KAPFERER, J. N. As marcas, capital da empresa: criar e desenvolver marcas fortes.
Tradugao de Arnaldo Ryngelblum. 3. ed. Porto Alegre: Bookman, 2003.

PALOMINO, Erika. A moda. Sdo Paulo: Publifolha, 2002.

PEON, Maria Luisa. Sistemas de Identidade Visual. 2. ed. Rio de Janeiro: 2AB, 2001.
RAMOS, H. F. S. A identidade da marca versus imagem: caso Futebol Clube do Porto.
2013. 169 f. Dissertacao (Mestrado em Gestao Comercial) — Economia e Gestao, Faculdade
de Economia do Porto, Porto, 2013.

RIBEIRO, M. Planejamento visual grafico. Brasilia: Linha Grafica e Editora, 1987.
SCHMITT, Bernd; SIMONSON, Alex. A estética do marketing. Sao Paulo: Editora Nobel,
2000. 340 p.

STRUNCK, Gilberto Luiz. Como criar identidades visuais para marcas de sucesso. Rio de
Janeiro: Books, 2001.

WHEELER, Alina. Design de identidade da marca: um guia completo para a criagao,
construgao e manutencao de marcas fortes. Tradugao de Joaquim da Fonseca. 2 ed. Porto
Alegre: Bookman, 2008.

WHEELER, Alina. Design de identidade da marca: guia essencial para toda a equipe de
gestao de marcas. 3. ed. Porto Alegre: Bookman, 2012.

10

- 2023.1

REVISTA MOV - ICA|UFC - N°4



